
EVVC-STUDIE · WIRTSCHAFTLICHE BEDEUTUNG VON VERANSTALTUNGSSTÄTTEN 

Was Ihre Veranstaltungsstätte 

für Stadt und Region leistet 
Die erste bundesweite Studie zur wirtschaftlichen Bedeutung von  

Veranstaltungsstätten – mit individueller Auswertung für Sie 

 

eine Initiative des 
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Warum diese Studie? 

Veranstaltungsstätten bringen Menschen in die Stadt: Kongressgäste übernachten im Hotel, Messegäste essen in der Innen-

stadt, Konzertbesuchende reisen mit Bahn und Auto an. Die Veranstaltungsstätte selbst beschäftigt Personal und beauftragt 

Technik, Sicherheit und Handwerk. Diese Wirkung ist spürbar, aber selten belegt – gerade dann, wenn über Zuschüsse, Sa-

nierungen oder die Zukunft einer Veranstaltungsstätte entschieden wird. 

Der EVVC lässt deshalb erstmals bundesweit untersuchen, welche Wertschöpfungs-, Beschäftigungs- und Einkommensef-

fekte mit Veranstaltungsstätten verbunden sind – von der Stadthalle über Kongresszentren und Messen bis zu Arenen und 

Stadien. Es entstehen zwei Ergebnisse: eine Verbandsstudie für die Branche und – auf Wunsch – eine individuelle Auswer-

tung für Ihre Veranstaltungsstätte. 

Wer steht dahinter? 

INITIATOR 

EVVC – Europäischer Verband der Veranstal-

tungs-Centren e. V. 

Der EVVC ist die Gemeinschaft und Interessenvertre-

tung der Veranstaltungsstätten im deutschsprachigen 

Europa. Er vertritt rund 600 Venues – von Stadthallen 

und Kongresszentren bis zu Messen, Arenen und Sta-

dien. 

 DURCHFÜHRUNG 

CIMA Institut für Regionalwirtschaft GmbH 

Das Institut in Hannover berechnet regionalwirtschaftli-

che Effekte von Veranstaltungsstätten und Standorten 

und gehört zur bundesweit tätigen CIMA-Gruppe. Die 

Methode entspricht dem fachlichen Standard regional-

wirtschaftlicher Wirkungsanalysen. 

Wofür Sie die Ergebnisse nutzen können 

▪ Politik und Verwaltung: Gespräche mit Rat, Kämmerei und Wirtschaftsförderung – etwa über Zuschüsse, Haushalt 

oder Sanierung 

▪ Gremien und Projekte: Berichte an Gesellschafter und Aufsichtsrat, Förderanträge, Investitionsentscheidungen 

▪ Öffentlichkeit: Presse- und Öffentlichkeitsarbeit – Standard und Premium enthalten eine Muster-Pressemeldung 

▪ Branche: Zahlen, mit denen der EVVC die Interessen aller Veranstaltungsstätten vertritt 

So wird gerechnet 

Je nach gewähltem Paket werden die Aufwendungen der Veranstaltungsstätte sowie die Ausgaben von Veranstaltenden, 

Ausstellenden und Besuchenden berücksichtigt. Mithilfe eines regionalisierten Input-Output-Modells werden die damit ver-

bundenen wirtschaftlichen Wirkungen auf Wertschöpfung, Beschäftigung und Einkommen geschätzt. Die Ergebnisse be-

schreiben die wirtschaftliche Bedeutung der Veranstaltungsstätte, nicht automatisch zusätzlich entstandene Wirtschaftsleis-

tung. 

Veranstaltungsstätte 

Personal, Sachkosten, In-

vestitionen 
+ 

Veranstaltende und 

Ausstellende 

Technik, Standbau, Cate-

ring, Dienstleister 

+ 

Besuchende 

Übernachtung, Gastrono-

mie, Einkauf, Mobilität 
= 

Gesamteffekt 

Wertschöpfung, Arbeits-

plätze, Einkommen 

So machen Sie mit 

 1  Basiserhebung 

BEITRAG ALLER MITGLIEDER 

Kurzes Online-Formular zu Veran-

staltungen und Besuchenden 2026 – 

Grundlage der Verbandsstudie. 

  2  Paket wählen 

OPTIONAL 

Light, Standard oder Premium  

buchen – Übersicht auf Seite 2. 

  3  Ergebnisse nutzen 

SEPTEMBER 2027 

Ihren Bericht erhalten Sie mit der 

Verbandsstudie und entscheiden 

selbst über die Veröffentlichung. 
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Alle Pakete im Vergleich 

Die Pakete bauen aufeinander auf. In höheren Paketstufen werden zusätzliche Informationen berücksichtigt und Durch-

schnittswerte teilweise durch eigene Erhebungsdaten ersetzt. 

 Light 

500 € netto 

Standard 

3.000 € netto 

Premium 

5.000 € netto 

Für wen? Erste Orientierung zu  

Besuchereffekten 
Individuelle Analyse für 

Stadt/Landkreis 
Vertiefte Analyse mit eigenen 

Gästedaten 

Besuchende Durchschnittswerte nach Ver-

anstaltungstyp und Besucher-

zahlen 

Durchschnittswerte nach Veran-

staltungstyp und Besucherzah-

len 

Eigene Befragung bei 2 Veran-

staltungen unterschiedlichen 

Typs 

Veranstaltungsstätte – Eigene Betriebsdaten Eigene Betriebsdaten 

Veranstaltende und  

Ausstellende 
– Kurze Onlinebefragung und 

Vergleichswerte 
Kurze Onlinebefragung und 

Vergleichswerte 

Ergebnisse werden für  

folgendes Gebiet  

ausgewiesen 

Deutschland insgesamt Ihre Stadt bzw. Ihr Landkreis 

und Deutschland insgesamt 
Ihre Stadt bzw. Ihr Landkreis, Ihr 

Umland und Deutschland insge-

samt 

Wertschöpfung und  

Arbeitsplätze 
✓* ✓ ✓ 

Profitierende  

Wirtschaftszweige 
– Top 10 Top 10 

Einkommenseffekte – – ✓ 

Gästeprofil – – Herkunft, Anreise,  

Übernachtung, Ausgaben 

Schätzung fiskalischer  

Effekte 
– – ✓ 

Ihr Bericht ca. 5 Seiten ca. 20 Seiten + 

Pressemeldung 

ca. 30 Seiten + 

Pressemeldung 

Ihr Aufwand gering  mittel höher 

Zahlung nach Berichtsvorlage jeweils 50 % bei Buchung und 50 % bei Berichtsvorlage 

Alle Preise netto zzgl. MwSt.; späterer Paketwechsel nicht möglich. 

* Bei Light werden ausschließlich die deutschlandweiten wirtschaftlichen Wirkungen der Besucherausgaben der beauftragenden Veranstaltungsstätte 

überschlägig geschätzt. 

Zusatzleistungen und mehrere Locations 

▪ Mehrere Locations eines Betreibers: Eine gemeinsame Untersuchung ist im Rahmen eines Pakets möglich. Vo-

raussetzung ist eine zusammengefasste Datenlieferung; die Ergebnisse werden ausschließlich für alle einbezogenen 

Locations gemeinsam ausgewiesen. Für separate Auswertungen einzelner Locations ist jeweils ein zusätzliches Pa-

ket erforderlich. Nachlässe auf Anfrage. 

▪ Zusätzliche Veranstaltungsbefragungen: 250 € netto je Veranstaltung – online mit Standardfragebogen inkl. 

Auswertung. Sie leiten den Link an Veranstaltende und Ausstellende weiter bzw. befragen Gäste per Tablet 

▪ Vor-Ort-Befragung durch ein CIMA-Team: ab 3.000 € netto je Termin, weitere Termine am Standort ab 2.500 € 

▪ Folgestudien, weitere Bausteine, eigene Zusatzfragen: auf Anfrage, z. B. Zahlen für Folgejahre 
 

Zeitplan 

Basiserhebung und Befragungen: Januar bis Juli 2027 

(in Absprache ab Dezember 2026 bzw. bis August 2027) 

Betriebsdaten: April bis Juli 2027 

Paketbuchung bis 31. Januar 2027 

Verbandsstudie und Einzelberichte: September 2027 

 Ihre Ansprechpersonen beim EVVC 

René Tumler 

069 91509698-1 · rene.tumler@evvc.org 

Konstantin Völlinger 

069 91509698-7 · konstantin.voellinger@evvc.org 

Ihre Ansprechpersonen bei CIMA 

Fabian Böttcher · Projektleitung 

0511 220079-64 · boettcher@cima.de 

Sascha Vandrey · Projektbearbeitung 

0511 220079-63 · vandrey@cima.de 
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